JORNADAS FORMATIVAS CEUZ

Comunicacion
politica
iInstitucional
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Ainhoa
Carpintero Sobrino

Asesora en el Gabinete del Delegado
Provincial de la JCCM en Guadalajara.

e Graduada en el Master en Desarrollo Economico y
Politicas Publicas de la UAM

e Graduada en Economia en la URJC

e Graduada en Ciencia Politica y Administracion Publica
de la URJC

e Concejal en la oposicion del Ayuntamiento de El Casar

e Secretaria de la Jefa de Gabinete del Presidente de
las Cortes de CLM (2023)

e Tesorera de CREUP (2021-2023)

e Presidenta de ANECOE (2019-2023)

e Representante de la URJC en distintos organos de la
universidad




; Queé es la
comunicacion
olitica

Institucional?




Gestion y difusion

de mensajes por
parte de
Instituciones
politicas.

GOBIERNO A Ajuntament de
DE ESPANA Barcelona

TRIBUNAL CONSTITUCIONAL




Ventajas

e Confianza e Imagen institucional

e |Legitimidad e Mejor toma decisiones
e Participacion e Transparencia

e Evasion conflictos e Rendicion cuentas



Puede salir
bien




Puede salir
bien

Campana de informacion
diaria por el Covid-19

Esta comunicacion clara y
oportuna ayudo a generar
confianza en la capacidad del
gobierno para abordar la crisis
y contribuyd a una percepcion
positiva de su gestion.
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Puede salir
mal




Puede salir
mal

Comunicacion sobre la Ley solo
Sies Si.

Esta comunicacion tardia y no
contundente, con diversos cambios
de opinion, solo aporto descofianza
sobre la gestion y malestar hacia la
institucion.
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Objetivos

e INformar e Movilizar

e Persuadir e« Mantener relaciones publicas



¢Cuales son los
llares
undamentales
de la compol
institucional?

MENTI:
588/ 5/66
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Estrategias

SON MUY DIVERSAS

e Redes sociales

e Eventos publicos: visitas,
reuniones...

e Actos con prensa




¢Donde hay comunicacion
politica institucional?

Relacion con . Paseando conla
prensa Redes sociales gente

. Visitas a
- T orasnzacns

Felicitar : :
cumpleafios Gestualidad Tonalidad
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¢Donde hay comunicacion
politica institucional?

ENTODO

Y SE DEBE TENER
EN CUENTA TODO




Os toca a
vosotros/as....

3 fotos para cada caso y su
explicacion

e Forma de vestir
e Gestualidad clara
e Tonalidad




NUNCA OLVIDAR
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Perfiles recomendados

e Pedro Ruiz (fotografo de Yolanda Diaz, anterior fotografo de Albert
Rivera e Inés Arrimadas):
https://www.instagram.com/pedroruiz_photo/

 Eugenia Morago (fotografa del PSOE, antes en Ciudadanos):
https://www.instagram.com/eugeniamoragofoto/

e Eduardo Nividhia (fotoperiodista): https://twitter.com/Edu_Nividhia

e Ciencias del comportamiento (analisis corporal):
https://www.tiktok.com/@cienciascomportamiento

e Patrycia Centeno (analisis moda politica):
https://twitter.com/PoliticayModa




Lo que NO hacer

e Mentir o enganar.

e [gnorar las preocupaciones del publico.

e Adoptar un tono irrespetuoso o agresivo.

o Utilizar un lenguaje inapropiado o ofensivo.
e Descuidar la coherencia y la consistencia.
e Subestimar el poder de las redes sociales.
e No adaptarse a los cambios en el panorama mediatico.
e No tener en cuenta la diversidad del publico.




Consejo de Estudiantes m
e @CEUCunican

Si vuestra capacidad se limita a decir
vaguedades, hacer trampas e intentar
difamar con cuentas en las que no dais |la
cara (literalmente) que no os sorprenda
qgue llevemos tres anos sacando mayorias
absolutas.

Tampoco es que uno pueda esperarse
mucho sabiendo quienes sois.




Conclusiones

Buena imagen

Fluidez y transparencia Todo es importante




cPreguntas?







